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REPRESSAO A FALSA PROCEDENCIA

Direito do consumidor de NAO SER ENGANADO (arts. 4 VI, 6 lll e IV, 31 e 37 CDC);
LIVRE CONCORRENCIA pressupde LEALDADE (art. 195, Ill, da LPI e art. 10 bis CUP);

Lei veda a FALSA INDICACAO DE PROCEDENCIA (arts. 2 IV, 124 I1X e X, 181, 192, 198
da LPI), bem como o uso das expressdes TIPO, espécie, género, sistema,
semelhante, sucedaneo etc. (art. 193 da LPI) ou de HOMONIMOS (Nova
lorque/MA, Made in USA, cf. art. 22.4 do TRIPs).
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INDICACOES DE PROCEDENCIA

« NOME GEOGRAFICO conhecido como centro de extracio,
producao ou fabricacao de um PRODUTO ou SERVICO (art.

177 da LPI):
(<~
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DENOMINACOES DE ORIGEM

NOME GEOGRAFICO de produto ou servico cujas qualidades ou
caracteristicas decorram exclusiva ou essencialmente do meio
geografico, incluindo FATORES NATURAIS e humanos (art. 178).
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PRINCIPAIS PROBLEMAS

a) Divergéncia de conceitos;
b) Demora na concessao dos registros;
c) Direitos adquiridos; e

d) Vulgarizacao.
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DIVERGENCIAS CONCEITUAIS

TRIPs: 1G identifica um PRODUTO originario de territério, regiao ou

localidade, cuja qualidade, reputacao ou outra caracteristica decorra de
sua ORIGEM GEOGRAFICA (art. 22);

LPI: IG é o NOME GEOGRAFICO conhecido pelo PRODUTO (art. 177);
Nem toda |G € necessariamente um nome geografico: CACHACA

(Decreto 4062), GRANA PADANO, BAROLO, PARMIGGIANO REGGIANO,
PROSECCO, CAMPANA.
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PARAMETROS LEGAIS

Art. 1.1: Os membros colocarao o TRIPs em vigor. Poderao estabelecer
protecdo mais ampla, mas NAO CONTRARIA;

Art. 65.5: mudancas na lei nacional devem ser CONSISTENTES com TRIPs;

Exposicao de Motivos: LPl objetiva COMPATIBILIZAR a lei nacional com os
acordos e tratados internacionais, para proteger os produtores cujos
bens se destacaram em razao de sua origem geografica.
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HERMENEUTICA

Nao se interpreta o direito em tiras, mas no todo (Eros Grau);
Normas que se relacionam sao interpretadas em CONJUNTO;

Art. 115 do Cdédigo Bustamante (Convencao de Havana sobre DIP —

Decreto 18.871 de 1929): PRIMAZIA DOS TRATADOS de PI;

Art. 30 § 22 Convencao de Viena (Dec 7030/09): tratado PRINCIPAL
PREVALECE sobre o que é subordinado/compativel;

TRIPs é posterior a LPl (Resp 960.728).
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REGISTRO

O registro das |G é DECLARATORIO (Art. 1 § unico da IN 25/2013);
Tutela legal NAO DEPENDE do registro (Caso MODENA);
Mas registro facilita obter LIMINARES contra uso indevido;

LONGO TEMPO de analise no INPI: depdsitos de 1997.



IN 079 de 25/10/2017

a) publicacdao na RPI da lista das |G europeias;

b) prazo de 30 dias para subsidios contrarios;

c) prazo de 30 dias para resposta;

d) elaboracao de parecer técnico; e

e) sobrestamento até conclusao acordo Mercosul-
Comunidade Europeia
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DELONGA

Art. 52, LXXVIIl da CF: direito a RAZOAVEL DURACAO do processo
administrativo ou judicial e aos meios que garantam sua celeridade;

Art. 48 da Lei 9.784 e art. 140 CPC: DEVER DE DECIDIR;

Prazos para decidir: 5 ou 10 DIAS (Art. 24 da Lei 9.784 e art. 143,
paragrafo unico, do CPC).
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VULGARIZACAO

e Art. 24.6 do TRIPs e art. 180 LPI: protecao de IG nao se aplica ao
termo que se tornou nome comum do produto
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DIREITOS ADQUIRIDOS

e Art. 52, XXXVI da CF: lei nao pode violar direito adquirido;
e Direito do usuario anterior (art. 24.4 e 24.5 do TRIPs).
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